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1 TYDEN
Zakladni formaty vel. banneru pocet cena bez
(v px) impresi DPH BILLBOARD
A PR clanek 3500 zn. 12 000 3000 CzK 970 x 250 px
B Billboard 970x250 12 000 1200 CzZK
C Square 336x280 12 000 1100 CzK
D Half Page 300x600 12 000 1000 CZK SQUARE _
336 x280px A
Kombinacni slevy vel. banneru (v px) pocet impresi cena bez DPH
A+B 3500 zn + 970x250 24 000 3 360 CZK
A+C 3500 zn + 336x280 24 000 3280 CZK
A+D 3500 zn + 300x600 24 000 3200 CZK
B+C 970x250 + 336x280 24 000 1840 CzZK HALF PAGE
B+D 970x250 + 300x600 24 000 1760 CzK 300 x 600 px =
C+D 336x280 + 300x600 24 000 1680 CZK s
B+C+D 970x250+336x280+300x600 36 000 2 475 CZK =
Opakovaci slevy
; gg:z 12 Zz Opakovaci slevy se vztahuji na stejny typ banneru
4 t)'/dlny ZO % . Za vyrobu banneru si uctuje
5 a vice individualnf sleva vydavatelstvi ¢astku 300 CZK
vék Podil z celkového poctu metriky navstévy Pohlavi Podil z celkového poctu metriky navstévy
vV %: 67,95 % v %: 69,00 %
B male s
B female —

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

1. Zakladni ustanoveni

1.\Beobecné obchodni podminky (dale také jen ,MOP") upravuji smiuvni vztahy mezi obchodni spoled-
nostt CENTRUM MEDIA s.ro.(ddle jen ,vydavatelstvi”) se sidlem Brno, Zabovfesky, Timova 3,
PSCH1600, IC : 29353955, zapsand v obchodnim rejstifku vedeném Méstskym soudem v Bmé, oddil C,
vlozka €. 143384 a abjednavateli pii uvefejiiovani reklamy a jiné inzerce (dale jen reklama®):

a) v periodiku Centrum news a viech jeho mutacich

b) nainternetovém serveru wwwicentrumnews.cz”

¢} v ostatnich tiskovinach a médiich vydavanych a provozovanych vydavatelstvim

2. Tyto Vseobecné obchodni podminky upravuji zvefejiiovani reklamy v periodicich, vydavanymi vyda-
vatelstvim. Reklamou se pro ucely téchto VOP rozumi pod pismenem a) a ¢ tidténa inzerce obsahujici
sdéleni jiného subjektu nez vydavatele nebo externi piloha. Reklama je zvefejfiovana za Uplatu nebo
jinou protihodnotu. V elektronickych médiich uvedenych pod pismenem b) se reklamou rozumi sdéleni
jiného subjektu nez provozovatele prislusného média, které netvoii redakéni obsah prisludného média
a je zvefejfiovano za Uplatu nebo jinou protihodnotu.

3.0bjednavatelem se rozumi subjekt, ktery objednava zvefejnéni reklamy.

4. Ke zverejnéni reklamy dochézi na zakladé objednavky, ramcové smlouvy ¢i jednatlivych smiuv o dilo
nebo obdobnych smluv. (dale jen ,smlouva o dilo"). Tyto smiuvni vztahy se vedle VOP fidi Tech-

nickymi podminkami pro jednotlivé média.

5. Nedilnou soudasti téchto \Beobecnych obchodnich podminek je cenik platny ke dni podani objednaw-
ky s wyjimkou ceny za reklamu zvefejnénou v mimofadnych vydanich.

6. Pravni vztahy, které nejsou upraveny témito VIOP se fidi obchodnim zakonikem

Il . Uzavieni smlouvy

1. Objednavatel si objednava zvefejnéni reklamy nebo externi piilohy prostrednictvim objednavky a to
ve forme pisemné nebo elektronické.

2. Objednavka musi absahovat viechny potfebné nalezitosti, které jsou nezbytné pro fadné uvefejnéni
reklamy, ato zejména: obchodni Firma pfipadné jméno a pfijmeni objednavatele, sidlo Firmy
nebo misto podnikani nebo bydlit, IC, DIC, bankovni spojeni, jméno a podpis osoby opravnéné

uginit objednavku jménem objednatele. Dale zde musi byt uveden titul (médium) v ném2 ma byt reklama
uvefejnéna, termin zvefejnéni reklamy, typ (napf. ploiny inzerat, vkladana pfiloha,

banner atd) evertualng dalii spec objednavky jako jsou (napf. jednotka vykryt, umisténi atd.).
\ydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout objednavky, které nebudou odpovidat

uvedenym poZadavkim.

3. Potvrzenim objednavky dojde k uzavieni smlouvy, u¢inéné

objednavatelem, vydavatelstvim. Wdavatelstvi potvrdi objednavku ustné nebo pisemné (dopisem, fa-
xem), elektronickou poitou apod.). V piipadé, Ze nedojde k potvrzeni objednavky vydavatelstvim Ostné i
plsermneé, povaZuje se za uzavieni smlouvy uskutecnéni zvefejnéni reklamy.

4. Objednavky externich pfiloh (vkladana inzerce) jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po dorugeni
prilohy a jejim schvaleni.

5. Wdavatelstvisi vyhrazuje prévo dohodnout s klientem prostrednictvim smlouvy individuaini obchedni
podminky.

Ill. RAmcova smlouva

1. M&-li objednavatel v dmyslu zvefejnit v pribéhu roku urdity objemn reklamy, miZe s vydavatelstvim

uzaviit ramcovou smlouvu, Ramcova smlouva se vzdy vztahuje na jednotlivého inzerenta, ktera ho bude

opraviiovat ke slevam z ceny (dale jen ,sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy. Slevy uvedené v ceniku rekla

my jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu zvefejnénou v pfislugném médiu v pribéhu zpravidla

jednoho roku od data sjednaného v rdmcové smlouvé.

2. Objednavatel je na zakladé ramcové smlouvy opravnén objednat reklamu nad ramec stanoveny ram-

covou smiouvou. Pokud timto navySenim vznikne objednavateli ndrok na wy3si slevu podle platného

ceniku, obdrzi objednavatel po uplynuti doby platnosti ramcové smilouvy dariovy dobropis na rozdil mezi

slevou sjednanou v ramcové smlouvé a slevou, kterd mu podle platného ceniku prislugi. Pokud néjaka

objednavka nebude spinéna z divodu, za které vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo objednavatele

naslevu odpovidajici nesplnéné objednavce zanika.

3. Pokud objednavatel neobjedna v pfislusném mediu reklamu v rozsahu predpokladaném v ramcové

smlouvé, jeho narok na dohodnutou slevu zanika a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici
nanénimu rozdilu mezi slevou dohodnutou aslevou skutecné dosazenou.

4.Sleva, ktera ndleZi zdkaznikovi na zakladé celkové dosazeného obratu, bude poskytnuta v odpovidajici

astce v KE a bude rozpottena pomémou ¢astkou ke viem predmétnym fakturam.

5.\Wdavatelstvisi vyhrazuje pravo dohodnouts klientem prostiednictvim (ramcove) smlouvy individualni

obchodni podminky.

IV. Realizace objednavky

1. Pokud neni vyslovné dohodnut termin zvefejnéni reklamy nebo externi pfilohy, zavisi patom
termin zvefejnéni reklamy na moZnostech vydavatelstvi.

2. Pokud neni vyslovné dohodnuto uréité umisténi nebo uréita jednotka vykryti, kde ma byt reklama
uvefejnéna potom zavisi jeji zvefejnéni na moZnostech vydavatelstvi.

3. Wdavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy.
4. Pokud si objednavatel objedna reklamu v podobé, ktera nespliiuje technické podminky
vydavatelstvi, vydavatelstvi upravi reklamu takovym zplsobem, aby splfiovala potfebné technicke pod-
minky pro zvefejnéni reklamy a neni povinno informovat o této skutednosti objednavatele.

5. Wdavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem k redakénimu obsahu.
6. Wdavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout zverejnéni reklamy v pfipadé :

a. pravné zavadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah bude v rozporu s pravnimi predpisy, zasadami
poctiveho obchodniho styku nebo rozhodnutimi organd vefejné spravy,

b. ze reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo nebo nebude v souladu s VOP

. kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zdau reklamy neni dén dived pro jeji odmit-
nuti

d. Ze obsahuje reklamu ¢i obchodni sdéleni tietich osob. Wjimka je tvofena pouze pokud je zadavatelern
reklamné ¢i medialni agentura a reklama bude obsahovat sdéleni jejiho zakaznika,

e. kdy by reklama mohla svym provedenim vyvolat u ctenafl dojem, Ze se jedna o soudast redakeni-
ho obsahu prislutného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele nebo provozovatele pfislusného
meédia,
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f. ,Ze bude zasahovat do prav a opravnénych zajmi vydavatelstvi ¢i bude poskozovat nebo by mohla
poikodit dobré jméno vydavatelstvi.

g. kdy objednavatel odmitne podepsat zvi&stni slib odskodnéni, jehoz podpis bude v odivodnénych
pripadech vydavatelstvim poZadovan.

\. Platebni podminky, fakturace

1. Wdavatel si vyhrazuje pravo stanovit pro mimofadna vydani jiné ceny nez jsou uvedeny v platném
ceniku.

2. SHatnost ceny za dilo je stanovena na 14 dnti ode dne vystaveni faktury (dafového dokladu).

3. Objednavatel se zavazuje hradit cenu za reklamu spolecné s DPH v souladu s cenikem platnym ke dni
podani objednavky s vyjimkou ceny za reklamu zvefejnénou v mimofadnych vydanich.

4 Wydavatel se zavazuje posilat objednavateli reklamy spolecné s fakturou doklad o uvefejnéné reklameé
(plati pro tist&na média). Doklad o uvefejnéné reklamé je poskytovan formou vystiizkd, kompletnich
stranek, celého vytisku, nebo jejich kopiemi. MdlZe byt dale dodavan formou elektronickou a to prede -
viim ve formatech (PDF a JPG).

5. \Wdavatel si vyhrazuje pravo v pfipadé prodleni objednatele s Ghradou ceny za reklamu

odmitnout realizaci dalsich objednavek.

6. VWydavatelstvi mize poskytnout reklamnim agenturam a subjektim, které jednaji za svého klienta
(a pfitom takova to dinnost je pfedmétem jejich podnikatelskeé ¢innosti ) slevu (agentumni provizi) ve vysi
15 % ze zakladni ceny reklamy bez DPH. Soucasné je predpokladem pro narok agentumi provize doru-
¢eni objednavky a reklamnich podklad( objednavatelem (reklamni agenturou). Reklamni agentura je
povinna navyzadani vydavatele dodat vypis z obchodniho rejstiiku nebo zivnostensky list, ktery prokaze
predmét podnikatelské cinnosti daného subjektu.

Vydavatel je opravnén odmitnout poskytnuti slevy objednavatelim, u nichi vzniknou pochybnosti
owykonu jejich agenturni cinnosti.

7. Bude-li objednavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Uhradou svych splatnych zavazki visi
vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, Ze narck objednatele na jakoukoliv slevu z ceny
za reklamusjednanou s vydavatelstvim, objednateli nevznikne popf. zanikne, atoizpétné.

8. Wdavatelstvi je opravnéno poZadovat plnou ¢i éastecnou uhradu piedem.

9. Wdavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem individualni cenové podminky a individuaini
splatnost faktur.

8. Zménu VOP, nebo pravé platného ceniku sdéli vydavatelstvi objednavateli, ktery ma s vydavatelstvim
uzavienou ramcovou smilouvu podle €. IV téchto VOP. Vydavatel ma povinnost oznamit takovouto zme-
nu objednavateli minimalné 30 dnd pred u¢inénou zménou.

VI. Reklamace

1. Objednavatel ma narok u zcela nebo ¢astedné nespravného nebo nekompletniho uvefejnéni reklamy
(dale jen vadné zvefejnéni) nebo externi pfilohy v tisténych médiich na slevu z ceny, nebo na uvefejnéni
nahradni reklamy. Toto pravo je objednavatel povinen uplatnit do 10 pracovnich dnd ode dne vadného
zvefejnéni reklamy. Pfi nedodrZeni tohoto terminu toto prévo objednatele zanika. Pokud vydavatelstvi
neuveijni nahradni reklamu v dohodnutém nahradnim terminu, nebo pokud je nahradni reklama uve-

fejnéna opét vadné, ma objednavatel narok na slevu nebo odstoupeni od smiouvy.

2.\ pfipadé dodani vadnych podkladi objednatele, které vydavatelstvi nebylo schopno ani pfi fadném
plnéni svych povinnosti zZjistit, nema objednavatel Zzadny narok naslevu z ceny za reklamu nebo bezplat-

né uverejnéni nahradni reklamy.

3. Wdavatelstvi neodpovida za skody, které nebyly vydavatelstvim zavinény, a za $kody zptisobené okol-

nostmi vylu€ujicimi odpovédnost anebo vysi moci.

4. Korektury jsou objednavateli zasilany pouze na vyslovnou zadost a pouze v pfipadé, kdy je to tech-

nicky a ¢asové moiné. Wdavatel stanovi objednavateli ¢asovou Ihitu na provedeni korektur. Pokud
nejsou v této |hité korektury zaslany v pisemné formé objednavateli je zvefejnéna posledni zaslana
verze reklamy.

VIl. Ochrana dat
1. Zadavatel i vydavatelstvi se zavazuji chranit veskeré informace a osobni Udaje, které jsou vzajemné
poskytnuty za Gdelem realizace Sifeni reklamy pred jejich zneuZitim.

1. OBECNE TECHNICKE INFORMACE TITULU
1.1.Rozménryformaty)zrcadla asloupcli(v mm).Rozmér zrcadla:210x 297 . Rozmér sloupct:
15l.=46, 2 51.=96, 3 51.=146, 4 5/.=196, mezera mezi sloupci = 4mm

1.2. Vlastnosti tiskové technologie: plnobarevny rotacni éasopisecky ofset,

papir - SC 56 g.

2. OBECNE TECHNICKE PODMINKY ZPRACOVANYCH PODKLADU
2.1.Druhy inzeratGaminimalnirozméry. Barevnost-cely produkt je plnobarevny (CMYK),
inzerce v zadné ¢asti neni omezena ¢ernobilou variantou. Rozmér - libovolny

nasobek vysky v mm a poctu sloupcd (minimum doporucujeme 40 mm/1 sl.).

2.2 AkceptovatelnéinzertnipodkladyPfijimame hotové inzertni podklady pouze vdatové
podobé.

2.3.Inzertni podklad obsahuje:korektné pripravenyPDF souborkorektné pfipravenyEPSsou-
bor, event. barevny nahledovy soubor (JPG), informace o vyrobci inzertniho

podkladu (kontaktni osoba, telefonické a e-mailové spojeni).

2.4 Komprimace inzertnich dat:PDFsouboryneni nutno komprimovat, EPS souborydoporudu-

jeme komprimovat metodou ,zip", informaéni soubory neni nutno
komprimovat.
2.5. Zpusob dodaniinzertnichpodkladiina e-mail: grafika@centrumnews.cosice; CD,DVD
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